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Area strategica

Programma
Centrodi
Responsabilita

Budget

Indicatore di
avanzamento

Obsettivo

Fasi

Indicatori

Sostenere le imprese nella competizione
Fashion Valley
Segretario Generale - Dirigente Relazioni Esterne

euro 114.311,60 (budget aggiornato)
Target
dicatore Formula Stato 2014 triennio

Grado di diffusione
dell'applicazione
WEB

n. soggetti che utilizzano
I'applicazione WEB

204 180

0,0% 25,0% 50,0% 75,0% 100,0%

Promuovere la filiera produttiva presente sul territorio - costruire nuove relazioni di filiera allinterno del distretto, rafforzare quelle esistenti, offrire nuove opportunita che possono derivare dalla promozione
del territorio come di un centro di produzione integrato della moda.

Nel corso del 2014 si conferma I'impegno della Camera nella promozione e nel rafforzamento della Fashion Valley, la piattaforma innovativa per il distretto della moda, alla quale & collegato anche un network di
aziende che sono pronte a farsi conoscere all'esterno. Questa iniziativa sara arricchita e integrata anche con il progetto “CREATE”, il progetto europeo per la promozione del distretto creativo che nel 2012 la
Camera di Commercio di Prato si & aggiudicata insieme a Toscana Promozione.

Y vyY v

Campagna informativa di promozione del progetto ‘

Diffusione applicazione WEB nella provincia e avvio a regime del progetto

Target Target Target Performance Fonte del dato
Tipologia Indicatore Stato 2014 2014 2015 2016

Livello coinvolgimento

Realizzazione fisica n.imprese coinvolte n. 63 60 70 80 100% Il dato & ricavabile dal sito
delle imprese
fashion-wvalley.it, una
) piattaforma ad accesso
Grado di diffusione - S @i riservato, consultabile presso
i o di diffu wififezme n. 204 120 150 180 100% ) USRI, (OO
dell'applicazione WEB . . I'ufficio Relazioni Estemne
I'applicazione WEB
n.incontri di
Realizzazione fisica IS Gt promnz.ione E/D. . n 5 4 4 4 100% . Rl lerent C_‘Ei soggettl
Programma formazione realizzati competenti
perle imprese
Reali i Grado di utili i Ri tilizzat Dati di bilancio (preventivo e
ealizzazione rado di utilizzazione isorse utilizzate / = 7% 70% 70% 70% 100% . (p

finanziaria risorse a budget Risorse a budget consuntivo)

Stakeholder Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni




Camera di Commercio
Prato

lniziative  noinizistive ad hocrealizzate & 10 0,0% 25,0% 50,0% 75,0% 200,0%

del dars




Areastrategica Destinazione Prato

La sede camerale: uno spazio aperto per la citta
Programma

Centro di

.. Segretario Generale - Dirigente Relazioni Esterne
Responsabilita

Budget euro4.500. (Budget aggiornato - voce specifica del Piano di comunicazione relativa all'Auditorium)

Indicatore di Target
avanzamento [[EI= 181 Formula Stato 2014 triennio | | | |

| ] ] |
96 120 0,0% 25,0% 50,0% 75,0% 100,0%

Grado di n. eventi realizzati efo
realizzazione eventi  ospitati nella nuova sede

Obiettivo Obiettivo: aumentare Iattrattivita del territorio

Descrizione In seguito al trasloco all'interno della nuova sede camerale, 'Ente ha avviato un lavoro di promozione e dilando dello spazio come di un luogo aperto alla citta, dinamico e polifunzionale, in grado di ospitare iniziative di
diverso genere. Nel corso del 2014 questa attivita verra portata avanti con impegno, sia per cercare di far conoscere Prato e Fauditorium della Camera all'esterno che per attrarre nuove iniziative sul territorio

. e | o | | 206 |
Spazi nuova sede Utilizzo spazi nova sede h 4 ' v ' v '

= 9 Target rget Target

Relazio ni dei soggetti
competenti

Realizzazione fisica Grado direalizzazione eventi —— reallz.zatl,feve iy % 100% 100% 100% 100% 100%
programmati

Relazio ni dei soggetti
competenti

b ti lizzati
Output Eventi Spazi camerali 1 E‘_E n_l ezl 2/ n. 96 40 40 40 100%
ospitati nella nuova sede

n. eventi realizzati e/o Relazio ni dei soggetti

Output Eventi Auditorium n. 43 20 20 20 100%

ospitati nell'auditorium competenti
i i i utili i i i ili i Dati di bilancio
R.eallz.zaz.lone Grado di utilizzazione risorse  Risorse utilizzate / Risorse a % 73% 70% 70% 70% 100% : !
finanziaria a budget budget (preventivo e consuntivo)
Risorse ricavate dall'utilizzo
. . . 5 dell'auditorium per iniziative . . . .
Realizzazione Grado di auto finanziemento Dati di bilancio
y L B . Z di terzi/Spese per il % 69% 50% 70% 80% 100% . . .
finanziaria dell'auditorium (preventivo e consuntivo)

funzionamento
dell'auditorium

Stakeholder Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni




Camera di Commercio

Prato

Area strategica
Programma

Centro di
Responsabilita

Budget

Indicatore di
awvanzamento

Obiettivo

Descrizione

Fasi

Indicatori

Prato citta degli imprenditori

Consolidamento tessuto territoriale: Nuova Imprenditoria e Comitato Impresa Sociale
Dirigente Settore Sviluppo delle imprese e territorio

euro 62.000 (budget aggiornato)

Target
Stato 2014 triennio

n. soggetti coinvolti nelle
iniziative realizzate

Soggetti coinvolti 20 s0 0,0% 25,0% 50,0% 75,0% 100,0%

Obiettiva: Favorire la nascita di nuove imprese - Stimolare Fimprenditoria femiminile e la presenza femminile in ruoli apicali

La Camera p ira nel proprio i a favore dell'imprenditoria femminile, attraverso — tra l'altro — le attivita del Comitato per Fimprenditoria Femminile.
Per quanto concerne la nuova imprenditoria, la Camera valutera I'eventuale riproposizione del bando sulle nuove attivita, avviato nel 2013 e per il quale al termine verra effettuata una valutazione in ordine alle ricadute
sul territorio.

Proseguira inoltre:

-la gestione del Fondo Svil Muove Imprese, att il itoraggio e la verifica in itinere delle societa partecipate.
- I'attivita del Fondo Santo Stefano, iniziativa di mi edito imprenditoriale alla quale la Camera ha aderito sin dall'avvio delle attivita, avwenute nel 2012.

La Camera supportera altresi le attivita del Comitato Imprenditoria Sociale e Microcredito, recentemente costituito, con lo scopo di supportare le iniziati i iil Jo dell'imprenditoria sociale.

2014 2015 2016

Attivita di informazione e formazione da parte della CClAA A 4 ' h 4 vY v

Realizzazione di iniziative specifiche

v ve veY v
Target Target
- Perfo C Fonte del dato
Tipologia m m Stato 2014 2014 2015 E
N Relazioni dei soggetti
L competenti

Relazioni dei soggetti

o - n. soggetti coinvolti nelle
QOutput Soggetti coinvolti 15 15
S iniziative realizzate n- 40 20

Iniziative Comitato

Realizzazione fisica Imprenditoria Sociale e n. iniziative ad hoc realizzate n. 0 1 1 1 _
. ) competenti
Microcredito
Iniziative Comitat: Relazioni dei soggetti
Realizzazione fisica niztE w? _ml =to o ziative ad hoc realizzate n. 2 1 1 1 -
Imprenditoria Femminile competenti
- T A (i Relazioni dei sogzetti
Realizzazione fisica Imprese partecipate partecipate dalla Camera di n. 5 4 4 4% _
. competenti
Commercio
. |
Realizzazione . - -
Grado di utili i ( Ri tilizzate/Ri Dati di bilancio (preventivo
e — rado di utilizzazione risorse isorse utilizzate/Risorse a = T 0% nd nd (p

a budget budget & consuntivo)

dell'intero progetto

Stakeholder Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni




Area strategica Prato diversifica

Green Economy
Programma

Centro di

., Segretario Generale - Dirigente Rel azioni Esterne
Responsabilita

Budget euro 10.500 (budget aggiornato)

Indicatore di ) Target
Indicatore Formula N
avanzamento Stato 2014 riennio

Diffusione marchic n.soggetti che utilizzano il 0.0% 25.0% s00% oo w00
Cardato Regenerated marchio Cardato Regenerated 3 25
CO2 neutral €02 neutral

Obiettive Obiettivo: Creare le condizioni per potenziare questo settore all'interno del territorio

Descrizione La Camera di Commercio cerca di valorizzare e promuovere le iniziative nell'ambito della Green Economy che si stanno attivando in vari campi sul territorio. Proseguira inoltre I'impegno per la promozione e la
valorizzazione del marchio Cardato Regenerated CO2 Neutral, che in questi anni ha riscosso l'interesse di diverse aziende del territorio. Nel 2014 il marchio si presenterd sul mercato arricchito da un nuove
informazioni di sostenibilita legate al prodotto, in particolare quelle legate alla LCA Lyfe Cycle Assestment, che permettono di misurare I'impatto ambientale globale della produzione. Il restyling del marchio
dovrebbe essere in grado di attrarre nuove aziende.

rasi | 2014 2015 2016

Promozione del marchio Cardato Regenerated CO2 neutral ‘ “ v '
Gestione del marchio Cardato Regenerated CO2 neutral h 4 “ . A 4 v
1 |
T t T t T t
. " Tipologia Indicat: i i i Performance Fonte del dato
Indicatori Stato 2014 2014 2015 2016
n. eventi di
i Relazioni dei soggetti
Realizzazione fisica Iniziative di formazione _formazlo!'.e Ee n. 3 2 2 2 100% . ) &
informazione competenti
promossi
n.soggetti che
Diffusione marchio Cardato utilizzano il marchio . Sito Cardato e certificazioni
Output n. =2 30 25 25 10% b . .
Regenerated CO2 neutral Cardato Regenerated rilasciate
CO2 neutral
n. partecipazioni L .
Relazioni dei soggetti
Realizzazione fisica  Diffusione dell'iniziativa della Camera a fiere n. 5 2 2 2 100% . i £
X . competenti
e manifestazioni
-
i i Grado di utilizzazione risorse i ili Dati di bilancio (preventivo e
R,eahl,lal,mne Rfsorse utilizzate / % 2% 70% 70% 70% 4% . ’ (p
finanziaria a budget Risorse a budget - consuntivo)

Stakeholder Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni




Areastrategica
Programma

Centrodi
Responsabilita

Budget

Indicatore di
avanzamento

Obiettivo

Descrizione

Fasi

Indicatori

Prato verso il mondo

Internazionalizzazione
Dirigente Settore Sviluppo Imprese e territorio

euro 540.695,72 (budget aggiornato)

Target
Indicato Formula Stato 2014 triennio | | | |

Aziende partecipanti ! | | | |
alleiniziative N.ro operatori coinvolti 2313 170 0,0% 25,0% 50,0% 75,0% 100,0%
camerali

Obiettivo: Favorire la penetrazione delle imprese nei confronti dei mercati esteri - Supportare lo sviluppo della commercializzazione dei prodottidelle micro e piccole imprese

Entrare in contatto con nuovi mercati e con nuovi clienti, facendo conoscere i propri prodotti, facendo leva sul fascino che il Made in Raly riscuote ancorain molte aree del mondo. Per cercare diaiutare le imprese ad affacciarsi
su questi nuovi mercati, la Camera di Commercio di Prato continuerd ad operare con le sue iniziative di internazionalizzazione, che ogni anno ottengono un interesse sempre maggiore.

Per il 2014 sara valutata la prosecuzione di alcune iniziative gia realizzate nel corso degli anni precedenti (Rethinking the Product, pgt Filati in Giappone) particolarmente apprezzate dalle imprese. Sara poi valutata la possibilita di
organizzare degli incoming di operatori da paesi ritenuti di particolare interesse. Come di consueto si procedera inoltre con le attivita dello sportello SPRINT e con la realizzazione di percorsi formativi rivolto ad imprese e
professionisti in materia d'internazionalizzazione.

Il supporto ai processi di internazionalizzazione proseguira anche attraverso misure a sostegno delle imprese per la partecipazione a mostre e fiere in Italia e alfestero, nonché di forme aggregative per la partecipazione a
iniziative di promozione sui mercati esteri.

Verra inoltre realizzato il Progetto "Buy Isitan” mediante l'incoming di operatori provenienti dal Giappone ed il Progetto "Nuove Imprese Esportatrici"

Definizione della programmazione annuale k4 v 4

Ricerca di sinergie all'interno del sistema camerale e tra gli altri attori istituzionali ' ' ' ' ' '
1

Realizzazione del programma di internazionalizzazione ' ' ' ‘

n m Stato 2014

N.ro operatori
Realizzazione fisica  Operatori coinvolti coinvolti nell'ambito n. 145 50 60 60 100%
delle iniziative

Performance Fonte del dato
rget 2015 rget 2016

Relazio ni dei soggetti
competenti

N.ro operatori
Realizzazione fisica  Operatori stranieri contattati  ~oon en contatiatia n 2313 800 200 200 100%
seguito delle

iniziative

Relazio ni dei soggetti
competenti

N.ro settori coinvolti

Relazio ni dei soggetti
Realizzazione fisica  Settori coinvolti nell'attivita di n. 7 6 6 6 100%

) competenti
promozione
~
Risarse q A 3 q
q : : utili : . Dati di bilancio
R.E!Ehl.lal.l(ll'le Grado di utilizzazione risorse e iemsn & % 995 70% 70% 70% 100% ) 3
finanziaria a budget budget (preventivo e consuntivo)

Stakeholder Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni
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