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Sede camerale

Area strategica

Programma

Centro di
Responsabilita

Budget

Indicatore di
avanzamento

Obiettivo

Descrizione

Fasi

Destinazione Prato

La sede camerale: uno spazio aperto per la citta

Segretario Generale - Dirigente Relazioni Esterne

€ 27.000

Target
Formula Stato 2017 triennio

Grado di
realizzazione eventi

n. eventi realizzati efo
ospitati nella nuova sede

Obiettivo: aumentare Fattrattivita del territorio

166 300

75,0%

La nuova sede camerale, con i suoi spazi progettati e realizzati come luoghi di accoglianza e non soltanto come spazi per I'erogazione di servizi istituzionali, sta ottenendo sempre maggiore interesse
come luogo aperto alla citt3, dinamico e polifunzionale, in grado di ospitare iniziative di diverso genere. L'Auditorium, cosi come le sale dell’area istituzionale, ha ospitato nel corso dei mesi un
importante numero di iniziative con un afflusso di persone che ha raggiunto livelli sempre pil importanti; progressivamente anche gli spazi camerali hanno iniziato a riscuotere sempre maggiore
interesse da soggetti terzi istituzionali e non. Nel 2017 proseguira pertanto la valorizzazione degli spazi e la loro promozione anche nella prospettiva di presentare Prato come location per ospitare

eventi ed attivita.

Spazi nuova sede

Realizzazione fisica

Qutput

Output

Realizzazione
finanziaria

Realizzazione
finanziaria

Realizzazione
finanziaria

Utilizzo spazi sede camerale

Attrattivita eventi realizzati

Eventi Spazi camerali

Eventi Auditorium

Sostegno al territorio

Grado di utilizzazione risorse
a budget

Grado di guto finanziamento
dell'auditorium

Fase

n. partecipanti ad eventi realizzati

n.
presso la sede camerale

n. eventi realizzati e/o ospitati nella n
nuova sede :
n. eventi realizzati efo ospitati n
nell'auditorium :
Valore Concessione auditorium a titolo euro
gratuito

Risorse utilizzate [ Risorse a budget %%
Risorse ricavate dall'utilizzo
dell'auditorium per in tive  di a

terzifSpese  per il funzicnamento
dell'auditorium

Stakeholder Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni

2017 2019

v

19870

166

B8.800

45%

L A 4

14.000

100

B8.000

14.000

100

B8.000

vy

14.000

100

8.000

v

. . Target Target Target
Tipolo Indicato Formui Performanc
Indicatori . nieatore ormue m Stato 2017 2017 2018 2019 eriormance
hl

100%

100%

100%

100%

100%
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Promozione della cultura imprenditoriale

Programma
Centro di
Responsabilita

Area strategica

Stakeholder
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Green Economy

Areastiatcgica Pratodmersibem

Programma

Centro di
Responsabilita

Budget

Indicatore di
avanzamento

Fasi Fase
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Semplificazione amministrativa

Area strategica

Programma
wentro ar
Responsabilita
Budget
Indicatore di
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Riforma camerale

Area strategica

Programma

Centro di
Responsabilita

Budget

Indicatore di
avanzamento [QLIEIGTE

Fasi Fase 2017 2018

erformance
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Area strategica

Programma

Centro di
Responsabilita
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Indicatore di
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Stato di Salute Finanziaria
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Salute finanziaria



