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Fashion Valley

Area strategica Prato Moda Lab
Fashion Vall
Programma ey

Centro di
en r,‘}, ‘I Segretario Generale
Responsabilita

Budget £ 10.500,00
Indicatore di SEmETE Tlargelt
avanzamento Formula triennio | | | |

Grado di diffusione i e T \'applicazi 0,0% 25,0% 50,05 75,0% 100,0%
. - n. 50ggettl che utilizzano 'a icazione [ K ( 0 75 00
dell'applicazione PR 4 . g g g

WEB 334 220
WEB

Obiettivo Promuovere la filiera produttiva presente sul territorio

Descrizione Fashion Valley & un network di aziende del settore moda del territorio che sono in grado di offrire un prodotto moda finito, offrendo un servizio completo dal filato al capo confezionato. Fashion Valley &
una iniziativa portata avanti con la collaborazione di Unione Industriale Pratese, Cna e Confartigianato, che sta includendo diverse aziende e che ha stretto importanti partnership.
Mel corso del 2018 sara portato avanti lo sviluppo della piattaforma Fashion Valley continuando a lavorare per l'inserimento di nuove aziende del territorio. Saranno inoltre organizzate iniziative di

.

for i ep i per le che fanno parte del network per cercare di costruire una rete sempre pit forte.5e ricorreranno le condizioni economiche saranno inoltre portate avanti anche le

collaborazioni con Pitti Womo e con i concorso Who is on next uomo.

rosi | 201 2020

Campagna informativa di promozione del progetto v \ 4 v veY v
Diffusione applicazione WEB h 4 vy Vv , A 4 v
) ) : . : Stato 2018 Target Target Target T
Indicatori Tipologia Indicatore Formula uDm 2018 2019 2020
Realizzazione fisica  Livello coinvolgimento delle imprese n. imprese coinvolte n. B3 o0 B0 60 100%

Iniziative di promozione
Realizzazione fisica Promozione della Fashion valley . = n. 1 1 1 1 100%
organizzate

Grado di diffusione dell'applicazione n. soggetti che utilizzano
WEB I'applicazione WEB

Realizzazione risorse utilizzate /risorse a
_ . Grado di utilizzazione risorse a budget / o 5% 80% 80% B0%
finanziaria budget

Stakeholder Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni

Realizzazione fisica n. 334 220 220 220 100%
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Sede camerale

aY Camera di Commercio
= Prato

Area strategica

Programma

Centro di
Responsabilita

Budget

Indicatore di
avanzamento

Obiettivo

Descrizione

Fasi

Indicatori

Destinazione Prato

La sede camerale: uno spazio aperto per la citta

Segretario Generale

€ 25.000

: Stato 2018 LETzE
Indicatore Formula triennio | | | |
Grado di n. eventi realizzati efo | l l l

171 300 a% 75 O
realizzazione eventi  ospitati nella nuova sede 0,0% 25,0% 50,05 75,0% 100,0%

Obiettivo: aumentare Fattrattivita del territorio

La nuova sede camerale, con i suoi spazi progettati e realizzati come luoghi di accoglianza e non soltanto come spazi per I'erogazione di servizi istituzionali, sta ottenendo sempre maggiore interesse come
luogo aperto alla cittd, dinamico e polifunzionale, in grado di ospitare iniziative di diverso genere. L'Auditorium, cosi come le sale dell'area istituzionale, ha ospitato nel corso dei mesi un importante
numero di iniziative che ha permesso un afflusso di persone che ha raggiunto livelli sempre pili importanti; progressivamente anche gli spazi camerali hanno iniziato a riscuotere sempre maggiore
interesse da soggetti terzi istituzionali e non. Nel 2018 proseguira pertanto la valorizzazione degli spazi e la loro promozione anche nella prospettiva dipresentare Prato come location per ospitare eventi
ed attivita.

2018 2019 2020

Spazi nuova sede Utilizzo spazi sede camerale v v v vy v

5 9 . Target Target Target
e “ m 2018 2020 FEAITE
-

Realizzazione fisica Attrattivita eventi realizzati (= A VT Tt n. 22953 14 000 14.000 14.000 100%
presso la sede camerale

. ti Ii 111 itati 1
Output Eventi Spazi camerali I 2T T ) =/ T Ml n. 171 100 100 100 100%
nuova sede

n. eventi realizzati efo ospitati
Qutput Eventi Auditorium . f B n. 70 40 40 40 100%
nell'auditorium

Realizzazione Valore Concessione auditorium a titolo
- o Sostegno al territorio _ euro 9200 8.000 8.000 8.000 100%
finanziaria gratuito
-
Realizzazione ‘Grado di utilizzazione risorse
_ o Risorse utilizzate / Risorse a budget % 100% B80% 80% 80% 100%
finanziaria @ budget
_ - - . . Risorse ricavate dall'utilizzo 3
Realizzazione Grado di auto finanziamento § B o -
_ o S dell'auditorium per iniziative di % 93% 50% 50% 50% 100%
finanziaria dell'auditorium N a
terzifSpese  per il funzionamento

Stakeholder Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni
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Promozione della cultura imprenditoriale

Area strategica

Programma

Centro di
Responsabilita

Budget

Indicatore di
avanzamento

Obiettivo

Descrizione

Fasi

Indicatori

Prato citta degli imprenditori

Promozione della cultura imprenditoriale - Punto Impresa Digitale

Dirigente Settore Affari Generali ed Economici

€ 185.000,00
Target
Indicatore Formula Stato 2018 triennio | | | |
| | | |
FEEEElETE Voucher erogati nd 1 0,00% 25,00% 50,00% 75,00% 100,00%
contributi o

Obiettivo: Favorire la nuova imprenditoria ed i rapporti con il mondo della scuola

Con l'approvazione da parte del MISE del Piano Industria 4.0 & stata introdotta in Italia una strategia nazionale sul tema della gquarta rivoluzione industriale dopo quanto avwenuto in USA, Germania e molti alri
Paesi euripei e non.

Il Piano prevede cingue direttrici di intevrento tra le quali si anche la reali: ione del "Punti di Impresa Digitale", un network camerale per la diffusione della cultura e della pratica digitale nelle micro,

Il progetto camerale & dungue volto al supporto dello sviluppo imprenditoriale ed alla sua competitivita ed intende affrontare in modo organico il tema della diffusione della cultura e della pratica
dell’'economia digitale.

In pratica si tratta di creare una rete di prossimita [ultimo miglio} in grado di diffondere efficacemente iniziative e servizi volti alla digitalizzazione delle imprese, grazie alla capillare presenza sul territorio.

2018 2019 [ 2020 |
Attivita di informazione e formazione da parte della CClAA '

Realizzazione di iniziative specifiche

“ S ToreSt 2018 J Toreet 2018 | Toreer 2020 Fone de fere

Realizzazione fisica Punto Impresa Digitale Attivazione del Punto Impresa Digitale sifno =i realizzazione n.d. n.d. 100%

=
Realizzazione fisica Erogazione contributi Voucher erogati n. 8 35 n.d. n.d. _

Numero di imprese raggiunte
direttamente dal PID o da Infocamere
Numero imprese raggiunte attraverso tutti i canali (mail, telefono,
dal PID incontri faccia a afaccia, etc)
nell'annof/imprese iscritte al Rl nei settori
ATECO | 4.0 nell'anno=*100

Realizzazione fisica

Numero di eventi di
Realizzazione fisica informazione e Numero eventi organizzati nell'anno n. 7 2 n.d. n.d. 100%
sensibilizzazione organizzati

Realizzazione Grado di utilizzazione risorse

_ . risorse utilizzate /frisorse a budget % 34% B0% n.d. n.d.
finanziaria a budget

Stakeholder Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni
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Camera di Commercio

Servizi di orientamento al lavoto

Programma

Centro di
Responsabilita

Budget

Indicatore di
avanzamento

Obiettivo

Descrizione

Fasi

Area strategica Prato cittad degli imprenditori

Servizi di Orientamento al Lavero

Dirigente Settore Affari Generali ed Economici

€ 197.000,00

Target
Indicatore Formula Stato 2018 triennio | | | |

Mumero imprese
iscritte al RASL

numero imprese iscritte al
RAL/imprese iscritte al RI

0,00% 25,00% 50,00% 75,00% 100,00%

1% 0,15%

Obiettivo: Favorire la nuova imprenditoria ed i rapporti con il mondo della scuola

Il rinnovato art. 2 della legge 580/93, al comma 1 lettera e} attribuisce funzioni di orientamento al lavoro ed alle prof

i anche diante la collab

competenti, in coordinamento con il Governo, con le Regioni e con 'ANPAL atraverso:

- la tenuta e la gestione del Registro per I'alternanza scuola lavoro, sulla base di accordi con il Ministero dell'lstruzione, dell'Universita e della ricerca e con il Ministero del lavoro e delle politiche

sociali;

- la collaborazione per la realizzazione del sistema di certificazione delle competenze acquisite in contesti non formali ed informali e ell'ambito dei processi di alternanza scuola lavoro;

- il supporto all'incontro domanda/fofferta di lavoro, attraverso servizi informativi anche a carattere previsionale volti a favorire I'inserimento occupazionale ed a facilitare I'accesso delle imprese ai

centri per l'impiego, in raccordo con I"ANPAL;

il sostegno alla transizione dalla scuola e dall'universita allavoro, attraverso 'orientamento e lo sviluppo di servizi, in particolare telematici, a supporto dei processi di pacement svolti dalle

Universita.

Attivits di informazione e formazione da parte della CClAA

Realizzazionedi i

Realizzazione fisica

Realizzazione fisica

Realizzazione fisica

Realizzazione fisica

Realizzazione fisica

Realizzazione
finanziaria

ive specifiche

Tipologia Indicatore Formula
Indicatori

Numero imprese iscritte al
RASL

Eventi di sensibilizzazione

Scuole coinvolte nel network
promosso dalia CCIAA

Imprese beneficiarie dei
voucher

Erogazione contributi

Grado di utilizzazione risorse
a budget

arione con i soggetti pubblici e privati

| 201s | 2015 2020 |

v v .

v

hd v v v v v
i il faeatli m

numere imprese iscritte al

o 1,0% 0,15% . d. 100%
RAL/imprese iscritee al Ri i i i = i
] b

& e
numlero eventi organizzati 5. = 5 e o 100%
nell'anno
numero scuole coinvelte nel -
network locale/scunie % 80% 10% nd. nd. - 100%
presenti sul territorio
numero imprese beneficiarie
dei cantributifimprese % 0,29% 0,10% nd. n.d. 100%
iscritte al Rl
voucher erogati n- 167 290 n.d. n.d.
is utilizzate /ri
risorse utilizzate frisorse 3 o s1% e A s Ba%

budget

Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni
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Green Economy

Area strategica Prato diversifica
Green Economy
Programma

Centro di

... Segretario Generale
Responsabilita

Budget € 500,00
Indicatore di Indicatore Formula Stato 2018 T.arge.t
avanzamento triennio

Diffusione marchio n. soggetti che utilizzano il o 5 | | | | |
Cardato Recycled marchio Cardato Recycled 0,0% 25,0% 50,0% 75,0% 100,05

Obiettivo Obiettivo: Creare le condizioni per potenziare questo settore all'interno del territorio

Descrizione |l “Cardato Recycled” & un marchio ideato dalla Camera di Commercio di Prato che valorizza la produzione cardata pratese grazie alla misurazione della LCA (Life Cycle Assestment). Nel
corso del 2018 proseguira la gestione dei marchi collettivi "Cardato” e "Cardate Recycled”, rilasciati dalla Camera di Commercio e promossi con la collaborazione delle associazioni di
categoria.

rasi | 2018 2019 T T

Promozione del marchio Cardato Recycled v ' h 4 "
Gestione del marchio Cardato Recycled b 4 ' v " "
1
e - . Target Target Target
Performance
Indicatori m m 2018 2020 _
n. eventi di

formazione efo
ative di formazione _ _ / n. 2 2 2 2 100%
informazione

Realizzazione fisica

promossi

~ _ ~ n. soggetti che
Diff hio Cardat
Output IUSIONE MArcio Lardate  tilizzano il marchio n. 10 8 8 S 100%

R led
=R Cardato Recycled
n. attivita di
romozione
Realizzazione fisica  Diffusione dell'iniziativa . - n. 2 1 1 1 100%
(mailing/newsletter)
realizzate
R_eallﬂ_azrcme Grado di utilizzazione risorse R!surse utilizzate / = Tres F3os
finanziaria a budget Rizorse a budget

Stakeholder Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni
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Semplificazione amministrativa

Area strategica

Programma
LEnTro ai

Responsabilita
Budget

Indicatore di Target
avanzamento F la 5 8 triennio

Obiettivo




@ Camera di Commercio

( Prato )

Performance

Tipl:lll:lgia L
FilIE.




Camera di Commercio

—mi Prato

S

Riforma camerale

Area strategica Salute dell'ente camerale

Riforma Camerale
Programma

Centro di

R hilits Segretario Generale - Dirigente Settore Affari Generali ed Economici - Dirigente Settore Anagrafico e Regolazione del Mercato
esponsabilita

Budget €9 760,00

Indicatore di A TE Target
avanzamento [QGIEGTE Formula | | | | |

Numero riunioni di
coordinamento

12 3 0,0% 25,0% 50,0% 75,0% 100,0%

condivisione
Obiettivo Obiettivo: stimolare la crescita e lo sviluppo economico del territorio con azioni plurisettoriali

Descrizione A seguito della presentazione da parte dell'Unioncamere del piano di razionalizzazione del sistema camerale, il 19 settembre 2017 & stato pubblicato in Gazzetta Ufficiale il decreto che
ridetermina le circoscrizioni territoriali, istituisce le nuove camere di commercio, razionalizza le sedi, le aziende speciai e I'organizzazione delle Camere di Commercio.

A causa di tali novita normative la Camera di Commercio di Prato dovra dunque realizzare tutte le attivita prodromiche all'accorpamento con la consorella di Pistoia.

Fasi

2018 2019 2020

Attivazione Gruppi di lavoro operativi

Adeguamento degii strumenti informativi in uso

Target rget Target
) = Tipologia Indicatore Stat = 2 = Performance
Indicatori 2018 2019 2020

Numero riunioni di )
iniziative di condivisione n 13 3. nd. nd. 100%

Realizzazione fisica .
coordinamento

Adeguamento sistemi Messa a regime del nuovo

Realizzazione fisica = = T sifno realizzato realizzazione n.d. n.d. 100%
informatici programma di contabilita
-
Realizzazione fisica  Coinvolgimento del personale Gruppi di lavoro sttivati n 9 F nd. nd. 100%
S M. informative all'utenza (CRS

Output Attivita informativa fG83, n. i 2 n.d. n.d. 100%
- 2 mail etc) 2

= = = = - Realizzazione di una welcome = o =
Realizzazione fisica Rapporti con l'utenza : sifno n.d. realizzazione n.d. nd. n.d.

page sul sito camerale

hiszazions Grado di utili i i Ri tilizzate/Ri

Firariatia rado di utilizzazione risorse isorse utilizza isorse a & i ek nd. 78%

dell'intero progetto

a budget per la formazione

budget

Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni




ayY Camera di Commercio
= Prato

Prevenzione della corruzione

Area strategica Garantire la salute dell'Ente Camerale

Prevenzione della corruzione
Programma

Centro di
en r.ol \I Segretario Generale
Responsabilita

Budget Attivita realizzate con risorse interne

Indicatore di Target
avanzamento Formula Stato 2018 triennio

= —— lits Adozione/aggiornamento cruscotto di " li - | : I !
reEmmaEEns e st realizzazions 0,0% 25,0% 50,0% 75,05 100,03

Obiettivo Obiettivo: promuovere la cultura della trasparenza e potenziare gli strumenti di misurazione della performance

Descrizione § d disposto dalla Relazi Previsionale e prog ica per I'anno 2018, adottata dal Consiglio Camerale con deliberazione 15/17 del 30 ottobre 2017, la Prevenzione della Corruzione,
trasparenza ed accessibilita dovra svilupparsi avendo cura di perseguire i seguenti obiettivi:

- integrazione del piano di pre i con il prog trasparenza (PTPC);
- diffusione e promozione della cultura della legalita anche con specifici intevrenti normativi;
- integrazione del piano della performance con gli obiettivi relativi alla trasparenza, all'integrita ed alla prevenzione della corruzione.

T 2019 [ 2020 |

Coinvolgimento degli stakeholder nell'elaborazione del PTPC attraverso la pubblicazione in consultazione v v v v v v

Fasi

Coordinamento del PTPC con gli ohiettivi in materia di prevenzione della corruzione e trasparenza individuati nei

documenti strategici dell'ente v v v hd v v
Monitoraggio dell'attuazione della disciplina in materia di pubblicita trasparenza e diffusione di informazioni da

parte del sistema delle societa e degli altri organismi paretcipati dall'ente v v v v v
Promozione del miglioramento continuo del Sistema di Gestione della Prevenzione Corruzione e Trasparenza. ‘ v v v v v

Target Target Target
Stato 2018 Perfi
Indicatori _ “ “ - 2018 2019 2020 eriormance

Mantenere il documento
Realizzazione fisica Codice di comportamento aggiornato riespetto agli ultimi sifno si realizzazione realizzazione realizzazione 1003
interventi normativi

Mantenere il documento

Realizzazione fisica  Codice Etico aggiornata rispetto agli sifno si realizzazione realizzazione realizzazione 100%
interventi normativi
_ _ . _ ez Adozione/aggiornamento - _ _ _ _ _ _ _
Realizzazione fisica Cruscotto di legalita /=g sifno sl realizzazione realizzazione realizzazione 1003

cruscotto di legalita

_ _ _ _ Realizzazione di interventi _ _ _ - - - - -
Realizzazione fisica Formazione del personale . - _ sifno si realizzazione realizzazione realizzazione 100%
formativi su anticorruzione
Mantenere il documento
Realizzazione fisica Whistleblowing aggiornato riespetto agli ultimi sifno si realizzazione realizzazione realizzazione 100%
interventi normativi

Stakeholder Imprese, Consumatori, Cittadini e loro Associazioni
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Salute

finanziaria

11



