Allegato alla Deliberazione consiliare n. 5/2007 del 27 giugno 2007

Regolamento per la stipula di contratti di sponsorizzazione

Art. 1 - Finalita

Il presente regolamento viene redatto in attuazotelke disposizioni contenute nell’art. 43
della Legge 449/97 e nell’art. 26 del D.Lgs. 12ilad006, n. 163.

Le iniziative di sponsorizzazione tendono a fawlimnovazione dell’organizzazione e la
realizzazione di economie di bilancio, nonché igimramento della qualita dei servizi istituzionali

Art. 2 - Contenuti della sponsorizzazione

| contratti di sponsorizzazione possono esserelgsincon soggetti privati, nhonché con
associazioni senza fini di lucro costituite corm atbtarile, che non svolgano attivita in conflitton
I'interesse pubblico e con le finalita e competepasprie dellEnte camerale.

La conclusione del contratto tende alla realizzazi® acquisizione a titolo gratuito di
interventi, servizi, prestazioni, beni o I'equivale corrispettivo inerenti programmi di spesa
ordinari con finanziamento a carico del bilancidl’'Bate. Il risultato della sponsorizzazione si
concretizza nella realizzazione di un’economiait#ifiwio, totale o parziale, rispetto alla previgon
di spesa, in relazione alla totale o parziale agione, senza oneri per I'Ente, del previsto tatol
da parte dello sponsor.

Art. 3 - Definizioni
Ai fini del presente regolamento si intende:

1. per contratto di sponsorizzazione: un contratt@i@i mediante il quale la Camera di
Commercio gponsee) offre, nellambito delle proprie iniziative, achuerzo §ponsor), che si
obbliga ad un corrispettivo ovvero a fornire a lGtgyratuito o a prezzi di favore una
predeterminata prestazione, la possibilita di pieidzdare |la propria ragione sociale e/o marchio
in appositi e predefiniti spazi pubblicitari;

2. per sponsorizzazione: ogni contributo in beni, ikEnprestazioni, interventi o corrispettivi
monetari equivalenti, provenienti da terzi all@go di promuovere la propria ragione sociale
e/o marchio aziendale;

3. persponsor: il soggetto privato (persona fisica o giuridichke intende stipulare il contratto di
sponsorizzazione;

4. per spazio pubblicitario: lo spazio fisico o il gapto di veicolazione del nome, ragione sociale,
logo e/o marchio dellosponsor di volta in volta messo a disposizione dalla Camdr
Commercio. In nessun caso potranno essere inseesisaggi pubblicitari (diversi dal solo
nome, ragione sociale, logo e/o marchio) all'interdi documenti recanti comunicazioni
istituzionali o in allegato agli stessi.
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Art. 4 - Individuazione delle iniziative di sponsarzazione

La Giunta camerale, in sede di approvazione defjeudirezionale di cui all’allegato B del
DPR 254/2005, ovvero con appostiti provvedimensiuas in corso d’anno, individua esigenze,
modalita e risorse per il ricorso alla sponsorizzae in conformita al presente regolamento.

La sponsorizzazione puo riguardare tutte le inizgti prodotti, i beni, i servizi e le
prestazioni previsti a carico del bilancio camerad esclusione di quelli riferibili all'attivita
pubblicistica istituzionale dell’Ente.

Tipicamente si potra far ricorso a contratti dirsparizzazione nei seguenti ambiti:

« inserzioni su pubblicazioni camerali;

« spazi sul portale della Camera di commercio e salleunicazioni a soggetti registrati;
« spazi su materiale divulgativo, manifesti, inviti;

« spazi in occasione di eventi, convegni, seminayanizzati dalla Camera,;

- spazi a copertura di edifici camerali in ristruéizione;

+ spazi nell’ambito di propri stand fieristici.

Art. 5 - Procedura di sponsorizzazione e sceltdasponsor

Il Dirigente dell’Area di competenza, nellambitelle linee di indirizzo e/o delle specifiche
indicazioni formulate dalla Giunta ai sensi delga@ente art. 4, in relazione ai singoli progeti e/
attivita di competenza ed in funzione dell’entitalle esigenze e delle finalita da perseguire,
pubblica un bando o avviso pubblico, indicandol'afiro le categorie di soggetti da interessare,
attraverso il quale invita gli stessi soggetti aligula di contratti di sponsorizzazione.

Del bando o dellavviso & data pubblicita mediapigbblicazione all’albo camerale,
inserimento nel sito internet della Camera di Comuinedi Pistoia, comunicazione agli organi di
stampa locali e/o con altre forme di pubblicit@®miite di volta in volta piu convenienti per una
maggiore conoscenza e partecipazione.

Il bando o I'avviso devono contenere, in particela seguenti dati:

1. l'oggetto della sponsorizzazione ed i conseguehlhlighi dello sponsor secondo i contenuti
dello specifico capitolato o progetto di sponsazane;

2. l'esatta determinazione dell’'offerta per lo spagaitblicitario;
le modalita ed i termini di presentazione dell’oféedi sponsorizzazione.

L’offerta deve in ogni caso essere presentatarima scritta ed indicare I'accettazione delle
condizioni previste nel bando o avviso pubblico atenquelle previste dal capitolato o progetto di
sponsorizzazione.

L'offerta deve essere accompagnata da dichiarazsmstitutiva redatta in conformita alle
disposizioni del DPR 28 dicembre 2000, n. 445,stdige il possesso dei requisiti di ordine
generale di cui all’art. 38 del D.Lgs. 12 apriledDBOn. 163 e deve contenere I'impegno ad assumere
tutte le responsabilita e gli adempimenti inerenttonseguenti al messaggio pubblicitario e alle
relative autorizzazioni.

L'offerta deve altresi contenere I'impegno a notliazare la sponsorizzazione per
pubblicizzare, in maniera diretta o indiretta, arigaazioni di natura politica, sindacale, filosafic
religiosa.

Le offerte sono valutate dall’'Ufficio camerale qoatente, nel rispetto dei criteri stabiliti nel
bando od avviso pubblico.
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Nel caso in cui vengano individuati piu spazi piditari essi verranno assegnati, sino alla
copertura totale degli stessi, in misura di uno @ascunosponsor sulla base della graduatoria
approvata, cominciando dal primo in graduatoritipfaalvo il disposto dell’art. 7.

Nel caso in cui sia stato individuato un solo spgmbblicitario, lo stesso € assegnato al
primo della graduatoria, sempre fatto salvo il dstp dell’art. 7.

Il contratto di sponsorizzazione € sottoscrittdladasponsor e dal Dirigente dell’Area
competente, responsabile dell'attivita oggetto mhrsorizzazione. In tale contratto viene anche
autorizzata l'utilizzazione dello spazio pubblicita espressamente indicato nel bando, avviso,
capitolato o progetto di sponsorizzazione.

Sono fatte salve le diverse procedure eventuakmpréscritte dalla vigente normativa nei
casi in cui il contratto di sponsorizzazione siaessorio ad altro contratto relativo a lavori, sarv
o forniture.

Art. 6 - Contratto di sponsorizzazione

La gestione della sponsorizzazione viene regatadiante sottoscrizione di un apposito
contratto nel quale sono, in particolare, stabiliti

1. il valore della sponsorizzazione;

2. modalita di veicolazione pubblicitaria del nomegiome sociale, logo e/o marchio dello sponsor
da parte dello sponsee;

il diritto dello sponsor alla pubblicita “esclusiva” ovvero “non esclusivai relazione
all'iniziativa oggetto del contratto;

la durata del contratto;

gli obblighi assunti a carico dellponsor;

le clausole di tutela rispetto a eventuali inadempe;

eventuali garanzie richieste;

possibili cause di risoluzione.

w

©No A

Art. 7 - Diritto di rifiuto delle sponsorizzazioni

L’Ente camerale, a suo insindacabile giudizio, $erva di rifiutare qualsiasi
sponsorizzazione qualora:

1. ritenga che ne possa derivare un conflitto di egse tra l'attivita pubblica e quella privata,
ovvero tra le finalita istituzionali della Camera@bmmercio di Pistoia e quelle deBponsor;

2. rawvisi nella stessa un possibile pregiudizio ondealla sua immagine o alle proprie iniziative;
la reputi inaccettabile per motivi di opportunigngrale.
Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazionarganti:
propaganda di natura politica, sindacale, filosoficreligiosa,

2. pubblicita che possa offendere la dignita dellspea, evocare discriminazioni di razza, sesso e
nazionalita, offendere convinzioni religiose edallileindurre a comportamenti pregiudizievoli
per la salute, la sicurezza e 'ambiente;

3. pubblicita diretta o collegata alla produzione etiilbbuzione di tabacco, di medicinali e cure
mediche disponibili unicamente con ricetta medida,materiale pornografico o a sfondo
sessuale;

4. messaggi offensivi in genere, incluse le espresdidanatismo, razzismo, odio 0 minaccia.
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Art. 8 - Trattamento dei dati personali

| dati personali raccolti in applicazione del pEnet® regolamento saranno trattati
esclusivamente per le finalita dallo stesso previst

| singoli interessati hanno facolta di esercitardiritti loro riconosciuti dall’art. 13 del
D.Lgs. 30.6.2003 n. 196; titolare del trattamen&d diati € la Camera di Commercio di Pistoia;
responsabile del trattamento € il Dirigente delAdi competenza.

La Camera di Commercio di Pistoia non potra iualcaso comunicare agli sponsor i dati
personali dei destinatari delle informazioni o comcazioni istituzionali dell'ente.

Art. 9 - Verifiche e controlli

Le sponsorizzazioni sono soggette a periodichéicles da parte dell’Ufficio camerale
competente, al fine di accertare la correttezzdi éelgmpimenti convenuti per quanto attinenti ai
contenuti tecnici, quantitativi, qualitativi e teorgli.

Le difformita emerse in sede di verifica vengoempestivamente notificate alponsor.
La notifica e I'eventuale diffida producono gli efffi previsti nel contratto di sponsorizzazione.

Art. 10 - Riserva organizzativa

La gestione delle sponsorizzazioni e effettuatatidimente dall’Ente camerale secondo la
disciplina del presente regolamento. E tuttaviaitacdel’Ente, qualora lo ritenga opportuno o pitl
conveniente sotto il profilo organizzativo, economio funzionale, affidare in convenzione
lincarico per il reperimento delle sponsorizzazioad agenzie specializzate nel campo
pubblicitario.

Art. 11 — Utilizzo dei proventi e dei risparmi dpasa derivanti dalle sponsorizzazioni

L'eventuale destinazione di quota parte dei rigpardi spesa derivanti dalle
sponsorizzazioni ad incremento delle risorse datirall'erogazione dei compensi accessori
incentivanti la produttivita dei dirigenti e delrgpenale che hanno contribuito alla loro realizzagio
sara definita previo esperimento delle prescriédd@zioni sindacali e nel rispetto della disciplina
normativa e contrattuale nel tempo vigente.

Art. 12 - Norma transitoria

Sono fatti salvi gli eventuali accordi gia stiptijlal cui oggetto sia assimilabile a quanto
disciplinato dal presente regolamento.

- Pag. 4 -



